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[DESPRE NOI]

Despre Impactum Insights

Dezvoltam propria tehnologie de cercetare. Putem desfasura pentru tine
proiecte personalizate, de la un capat la altul, sauiti putem licentia
platforma de research, ca sa o folosestiin regim DIY.

O singura platforma acopera tot ciclul unui studiu: proiectarea si
programarea chestionarului, culegerea datelor, analiza si raportarea.

Poti intervieva propria baza de date, de exemplu clienti, angajati sau orice
alt public, ori poti accesa o audientad mai larga: avem acces la respondenti
din 130 de piete, putem tinti inclusiv segmente de nisa si livram

esantioane probabiliste reprezentative acolo unde este nevoie.

Totul conform GDPR, cu gazduire in UE.

IMPACTUM INSIGHTS

IMPACTUM
INSIGHTS

11+

Ani de experienta in cercetare si culegere de date

130

Piete accesibile prin integrarea cu Cint (panel global)

10.000+

studii livrate

[02]



[METODOLOGIE]

Cum a fost realizat studiul

Sondaj online la nivel national, realizat inaintea IQ Digital Summit Bucuresti 2026

Metoda — chestionar online autoadministrat (CAWI)

Univers — populatia adultd (18+ ani) a Romaniei, la nivel national.
Ponderare — metoda RIM, dupa gen, vérsts, regiune, mediu de rezidenta
si nivel de educatie

Cumcitimdatele — toate procentele sunt ponderate; bazele indica
numarul real (neponderat) de respondenti.

IMPACTUM INSIGHTS

1.000

interviuri complete cu
persoane de +18 ani,
reprezentativ national pentru
utilizatorii de Internet

O

~7 min

durata mediana a interviului

IMPACTUM
INSIGHTS

N

+3,1 pp

marja maxima de eroare, la un
nivel de incredere de 95%

5—7/ oct.

perioada de culegere a
datelor, inaintea summitului
din 15 octombrie




[SEGMENTE DE ANALIZA]

Trei segmente: cine intra in fiecare categorie

Total populatie

N=1.000 -100% DIN ADULTI

Toti respondentii: populatia adulta (18+ ani) a
Romaniei, utilizatori de Internet, cu date ponderate
dupa gen, varsta, regiune, mediu de rezidenta si
educatie.

* Include pe toatd lumea: angajati, antreprenori,
freelanceri, studenti, pensionari, casnici si persoane
faraloc de munca.

White collars
N=271-17% DIN ADULTI

Angaijati la birou in sectorul privat si antreprenori.

* 245 angajatila birou in sectorul privat
* 26 antreprenori

* Nu include: angajatii la stat, munca fizica / pe teren,
freelancerii.

Segmentele se suprapun partial: 96 dintre decidenti sunt si in segmentul white collars.

Procentele din populatie sunt ponderate; n = numar real de respondenti.

IMPACTUM
INSIGHTS

Decidenti
N=135- 9% DIN ADULTI

Persoane care lucreaza si au functie de conducere:
top management (CEQ, director, asociat) sau
manager / sef de departament, plus antreprenorii.

+ 57 top management - 67 manageri / sefi de
departament

* 11 antreprenori fara functie de conducere declarata

* Din sectorul: privat la birou 70, antreprenori 26, stat
17, munca fizica 16, freelanceri 6

[09]



[REZUMAT EXECUTIV]

Ce am aflat: concluzii principale

[O1]

[03]

[05]

Al a devenit un fenomen de masa [02]
9 din 10 adulti au folosit deja un instrument Al, iar mai mult de

jumatate il folosesc saptadmanal - in medie 13,5 zile pe luna.

ChatGPT conduce detasat (56%).

[04]

Pregatirea raméanein urma

Doar o treime (31%) se simt pregatiti. Jumatate (49%) dintre cei care
lucreaza si-ar dori cursuri de Al, dar nu au acces, iar doar 5% afla despre
Al din trainingurila locul de munca.

[06]

Decidentii sunt cu un pas nainte

Decidentii (CEOs, manageri) platesc mai des abonamente Al (51% vs.
17% in total), au auzit mai des de Al Act (57% vs. 34%) si sustin mai des
motiunea abundentei (46% vs. 31%).

IMPACTUM INSIGHTS

IMPACTUM v‘
INSIGHTS

Curiozitate, nu frica
Majoritatea (62%) simt curiozitate, sperantd sau entuziasm fata de Al,

fatad de 27% sceptici sau ingrijorati. Doua teimi (67%) cred c& Al va
schimba fundamental felul in care tréim si muncim.

Al intra in firme pe usa din spate
1din 4 (24%) dintre cei care lucreaza folosesc Al din proprie

initiativa, Tn timp ce doar 13% lucreaza in firme care 1l folosesc
intens si util.

Publicul larg inca ezita

41% sunt nehotéarati daca Al aduce abundenta sau colaps, iar o

treime (38%) cred cé Romania e n urma Tn cursa Al, desi 58% au ‘“
incredere in antreprenorii romani.

(03]
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IMPACTUM
INSIGHTS

[REZUMAT EXECUTIV]

Cinci semnale despre relatia romanilor cu Al

Ce ne-au spus 1.000 de adulti din Roméania inaintea IQ Digital Summit Bucuresti 2026 (date ponderate, esantion national 18+).

Semnal O1 Ce predomin3 este curiozitatea, nu frica.

Adoptia creste rapid, in timp ce nivelul de pregatire
rdamane Tn urma

Semnal 03

89%

au folosit deja cel putin
un instrument Al

White collars 95%
Decidenti 92%

Semnal 02

61%

folosesc Al cel putin o
data pe saptamana

White collars 73%
Decidenti 66%

67%

cred ca Al va schimba
fundamental felul in care
tréim si muncim

White collars 69%
Decidenti 66%

Semnal 04

31%

se simt pregatiti pentru
schimbarile aduse de Al

White collars 45%
Decidenti 53%

Semnal 05

9%

dintre angajati vor
cursuri de Al, dar n-au
acces

White collars 44%
Decidenti 34%



[REZUMAT EXECUTIV] EXPERTIIVS. ROMANIA

IMPACTUM
INSIGHTS

Unde publicul le da dreptate expertilor

Riaz Shah - Keynote
~Resistance Is Futile”

Mo Gawdat - Keynote
~Don’t Rage Against the Machine!”

Radu Georgescu

+Sky Is Not the Limit”

Dezbatere - Economia Centaurului

Om + Alla locul de munca

Q7,Q12, Q17.

67%

62%

58%

68%

sunt de acord ca Al va schimba fundamental felulin care trdim si muncim, fie ca vrem
sau nu

..Insa doar 31% se simt pregatiti

White collars 69% - Decidenti 66%

simt curiozitate, entuziasm sau sperantd cand se gandesc la Al
27% simt scepticism, neliniste sau frica
White collars 64% - Decidenti 70%

cred ca antreprenorii romani pot construi, cu ajutorul Al, afaceri competitive la nivel
global

doar 9% nu cred asta

White collars 60% - Decidenti 66%

cred ca viitorul muncii inseamna colaborarea dintre om si Al, nu inlocuirea omului
doar 4% dintre cei care lucreaza se asteapta ca jobul lor sa disparain 5 ani
White collars 73% - Decidenti 75%

[05]



# [REZUMAT EXECUTIV] EXPERTII VS. ROMANIA

IMPACTUM
INSIGHTS

Unde publicul ezita sau nu e convins

Sergiu Manea

~Leadership in the Al Era: Autonomy by Design”

13%

Nancy Rademaker

LJUrmatorul tau client nu va fiun om”

24%

Andrei Petreanu

,Mit vs. Realitate in Lumea Al”

36%

Divertis & Toni Grecu

Al, creativitate si umor

40%

Dezbaterea Oxbridge
~Revolutia Al: Paradis sau Apocalipsa?”

A1%

Q7,Q15, Q16 (doar cei care lucreaza), Q21.

dintre cei care lucreaza spun ca la locul lor de munca Al e folosit intens si util
in timp ce 24% 1l folosesc pe cont propriu
Al folosit intens - White collars 14% - Decidenti 24%

ar gasi normal ca un asistent Al personal sa faca cumparaturi in locul lor
47% nu ar fide acord
White collars 35% - Decidenti 40%

cred ca discutiile despre Al sunt mai degraba exagerate (hype)
20% nu sunt de acord
White collars 37% - Decidenti 52%

cred ca Al face creativitatea umana mai putin relevanta
32% cred ca, dimpotriva, devine mai valoroasa
White collars 36% - Decidenti 27%

nu stiu daca accelerarea Al ne va aduce abundenta sau colaps
31% voteaza pentru motiune - 28% impotriva
White collars 32% - Decidenti 22%

[06]



#  [REZUMAT EXECUTIV] :ﬂgﬁw

Ce desparte opiniile: varsta si experienta cu Al

Varsta: tinerii folosesc Al mai des si sunt mai optimisti Utilizarea: cine foloseste Al des se simte mai sigur
N CIETIETICE T T e
Folosesc Al zilnic Se simt pregatiti
Se simt pregatiti 31 48 34 21 Au emotii pozitive 62 80 69 53 28
Voteaza pentru motiune 31 47 32 23 Credin colaborarea om—Al 68 81 78 59 33
Nehotarati (motiune) 41 28 40 48 Preferd un consultant uman 50 38 45 57 68

Tinerii sub 35 de ani folosesc Al zilnic de peste doua ori mai des decéat cei de peste 55 de ani si sustin motiunea Oxbridge h proportie dublg;
persoanele de 55+ ani formeaza cel mai mare grup de nehotarati. Majoritatea celor care folosesc Al zilnic se simt pregatiti — dintre cei care nu'il

folosesc deloc, aproape nimeni.

Albastru/portocaliu = min. 8 puncte peste/sub total. [07]



[SEGMENTE DE ANALIZA]

Cine a vazut fiecare intrebare — bazele pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Q1,Q2, Q7-Q13, Ql5,Q18, Q20-Q27 Toti respondentii 1.000
Q3, Q5 Q6 Cei care au folosit cel putin un instrument Al 922
Q4 Cei care nu au folosit niciun instrument Al 78
Qi4 Cei care au bifat cel putin o ingrijorare la Q13 904
Ql16,Q17, Q19 Doar cei care lucreazd (OCCU 1-5) 598
Q28 Doar white collars (OCCU 1sau 4) -

Q4 (cei care nu folosesc Al) are doar 10 respondenti in fiecare segment, asa cé apare doar pe total.

Q28 nu are ,total populatie”: a fost afisata doar white collars, deci comparam white collars cu decidentii din acest grup.

Bazele = numar real (neponderat) de respondenti care au vazut intrebarea.

261

10

254

27N

27

125

126

135

96

[10]
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[PROFILUL ESANTIONULUI]

Pe cine reprezinta esantionul

Populatia adultd a Romaniei, date ponderate. Graficul: structura pe grupe de varsta.

m18-24 wm25-34 wm35-44

m45-54 m55-64 =65+

Baza: esantion total, n=1.000. Date ponderate.

52%

48%

53%

23%

51

IMPACTUM
INSIGHTS

femei

barbati

locuiesc in mediul urban

au studii superioare

ani — varsta mediana

(m



PACTU
#  [PROFILUL ESANTIONULUI] IM M

INSIGHTS

- Profil detaliat — ocupatie si regiune

Ocupatie Regiune de dezvoltare
Nord-Est 17%
u Pensionar(3)
u Angajat privat — birou % ‘ Sud-Muntenia 15%
u Angajat privat — a fizica
ngajat privat — munca fizica Nord-Vest i
u Casnic(3)
u Angajat |a stat Sud-Est 12%

m F3rad loc de munca B il

ucuresti—Illfov
u Altele |
1 Student(8) Centru

u Antreprenor
Sud-Vest Oltenia

| S

u Freelancer

Vest

12%

12%

10%

©
X

[12]



l [SECTIUNEA1]

Cunoastere si utilizar

Cat stiu romanii despre Al, ce instrumente folosesc, cat de des si
de unde se informeaza.



IMPACTUM
® [UTILZARE] INSIGHTS

~ <

Sase din zece roméani folosesc Al in fiecare saptamana

B - I s (o) au folosit cel putin un
89% | s
. . (o) folosesc Al cel putin o data
61% | wimines
O data pe luna
zile pe luna: utilizarea medie,
Mai rar de o dat3 pe luni 13 5 n randul celor care folosesc
- / Al
O singura data
o spun ca stiu multe despre Al
Niciodata (niciun instrument) 3 6 /O P ’ P

Nu stiu l 1%

Q3. Cat de des folosesti Al? Ql. Cat stii despre Al? [14]




®  [UTILZARE] PE SEGMENTE

White collars si decidentii folosesc Al mai des

)

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000
Medie: 135 zile / lund*

In fiecare zi
De 3-6 ori pe saptamana
De 1-2 ori pe saptamana
De 2-3 ori pe luna

O data pe luna A

Mai rar de o data pe luna

O singurd datd [cfA

Niciodata (niciun instrument)

Nu stiu 1%

Q3. Cat de des folosesti Al? *Medie estimata in randul utilizatorilor (zilnic = 30 zile/luna ...

White collars n=271
Medie: 15,3 zile / lund*

12%

1%

7%

1%

5%

1%

mai rar = 0,5).

Decidenti n=135
Medie: 15,6 zile / lund*

29%
21%
16%
13%
6%

5%

1%

!

%

0%

[15]



®  [UTILZARE]

ChatGPT conduce detasat, urmat de asistentii Big Tech

ChatGPT

Meta Al (WhatsApp, Instagram...)
Google Gemini

Instrumente de traducere (Deepl..)
Asistenti vocali (Siri, Alexa...)

Functii Alin cautare / aplicatii

Filtre Al'in social media

Niciunul dintre acestea

Editare foto cu Al

Claude

Microsoft Copilot

Editoare video cu Al

Asistenti de scriere (Grammarly)
Generatoare de imagini (Midjourney...)
Alt instrument Al

Perplexity

36%
36%

35%
22%
18
16%
1
10
10%
9%
9%
8
s 5%
[ 1A
Il 3%

Q2. Ce instrumente cu Al ai folosit personal? Raspunsuri multiple.

(e]
R S
R
(é)]
(o))

%

56%

36%

36%

IMPACTUM
INSIGHTS

au folosit ChatGPT

au folosit Meta Al, integrat in
WhatsApp, Instagram si
Messenger

au folosit Google Gemini

(6]



IMPACTUM
# [UTILIZARE] PE SEGMENTE INSIGHTS

Instrumentele Al folosite, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n-135
ChatGPT
Meta Al (WhatsApp, Instagram...)
Google Gemini
Instrumente de traducere (Deepl....)
Asistenti vocali (Siri, Alexa...)
Functii Al in cautare / aplicatii
Filtre Aln social media
Niciunul dintre acestea ol 5%
Editare foto cu Al
Claude
Microsoft Copilot
Editoare video cu Al
Asistenti de scriere (Grammarly)
Generatoare de imagini (Midjourney...) M s
Altinstrument Al [l 4% 2% A
Perplexity Ml 3% N s

Q2. Ce instrumente cu Al ai folosit personal? Raspunsuri multiple. [7]
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. [BARIERE] CEI CARE NU FOLOSESC Al

Cei care nu folosesc Al nu-i vad rostul, nu se tem de el

Nu le consider relevante / utile 25%

Nu am dispozitive / aplicatii cu Al 21%

Evit Al din motive de confidentialitate 12%

Evit Al din lipsa de abilitati 10%

Convingeri filozofice sau religioase 3%

Nu stiu / Nu raspund 30%

Q4. Situatia ta privind utilizarea Al. Doar total: segmentele au cate 10 respondenti.

11%

12%

IMPACTUM
INSIGHTS

dintre adulti nuau folosit niciunul
dintre instrumentele Al listate
white collars 5% - decidenti 8%

dintre acestia evita Al din
motive de confidentialitate

71



®  [UTILZARE]

IMPACTUM
INSIGHTS

Romanii cer de la Al mai ales raspunsuri - inclusiv la subiecte

serioase

Cautare de informatii, rdspunsuri rapide
Sanatate, bani sau probleme juridice
Traduceri, invatarea limbilor

Sfaturi personale sau emotionale
Idei si planificare (vacante, mese)
Editare foto

Invatat, teme, studiu

Creare de imagini, audio, video
Munca: documente, rapoarte, tabele
Redactare de emailuri si texte
Conversatii, divertisment

Rezumate de texte lungi

Programare

63%

38%

33%

25%

%

20%

20%

19%

19%

19%

19%

w

14%

©
R

Q5. Pentru ce folosesti Al? Raspunsuri multiple. Q6. Abonament platit.

63%

38%

19%

il folosesc pentru a cauta
informatii si raspunsuri rapide

ii pun intrebari despre
sanatate, bani sau probleme
juridice

platesc unabonament la un
instrument Al
17% din totalul adultilor

[18]



@  [UTILZARE] PE SEGMENTE

- Pentru ce folosesc Al, pe segmente

Cautare de informatii, rdspunsuri rapide
Sanatate, bani sau probleme juridice
Traduceri, invatarea limbilor

Sfaturi personale sau emotionale
Idei si planificare (vacante, mese)
Editare foto

Tnvatat, teme, studiu

Creare de imagini, audio, video
Munca: documente, rapoarte, tabele
Redactare de emailuri si texte
Conversatii, divertisment

Rezumate de texte lungi

Programare

IMPACTUM

INSIGHTS
Total populatie n=922 White collars n=261 Decidenti n=125
s 10%
(9]

Q5. Pentru ce folosesti Al? Raspunsuri multiple. Afisata utilizatorilor Al.



IMPACTUM
‘ [UTILIZARE] PE SEGMENTE INSIGHTS

Abonamentele platite: decidentii platesc cel mai des

Total populatie n-922 White collars n=261 Decidenti n-=125

Da platesc

Nu

Q6. Platesti un abonament la un instrument Al? Afisata utilizatorilor Al. [20]
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[UTILIZARE]

Romanii afla despre Al din social media si din propr

Social media

Direct din utilizare
Televiziune

Site-uri de stiri online
YouTube / podcasturi
Prieteni / colegi
Site-uri de specialitate
Cursuri / educatie

Nu ma informez

Presa scrisa
Conferinte / evenimente

Trainingurila locul de munca

33%

30%

27%

25%

24%

21%

20%

12

1%

©

| I
R

%

7%

5

Q23. De unde te informezi cel mai des despre Al? Raspunsuri multiple.

ia experienta

33%

30%

5%

IMPACTUM
INSIGHTS

se informeaza despre Aldin
social media

invaté folosindu-I direct

afla despre Al din traininguri
lalocul de munca
cursuri 12% - evenimente 7%

[21]



@  [UTILIZARE] PE SEGMENTE IMPACTUM
INSIGHTS

Sursele de informare despre Al, pe segmente

—|
o
~+
o
O
o
T
=
o
=4
o
>
n
Q
S
o

White collars n=271 Decidenti n=135

Social media 33% 0%

Direct din utilizare 30% 27% 27%

Televiziune 27% 21% 21%

Site-uri de stiri online 25% 26%

YouTube / podcasturi 24% 27% 26%

Prieteni / colegi 21% 22% 16%
g

Site-uri de specialitate 20% 26% 18

Cursuri / educatie 16% 21%

Nu ma informez 1% 10%

Presa scrisa 7%

Conferinte / evenimente 7% 9% 7%

ILO
R

N

S

3 l
o2
Yc\s N
& &
[é)] EaN
< W
R
w

Trainingurila locul de munca |4 1 7%

Q23. De unde te informezi cel mai des despre Al? Raspunsuri multiple. [22]




' [SECTIUNEA 2]

Opt teme, doua persp

Fiecare tema corespunde unei sesiuni de pe agenda |Q Digital Summi
Am pus tezele speakerilor in fata publicului larg.



IMPACTUM
AXA A] RIAZ SHAH - RESISTANCE IS FUTILE
est=x INSIGHTS

Schimbarea pare inevitabila, dar pregatirea ramane in urma

Cine ar trebui sa gestioneze tranzitia?

cred ca Al va schimba

Statul 23%
o fundamental felul i
67 /o unQamental Telul In care

trdim si muncim
Educatia 22%
se simt pregatiti pentru

Individul 17% 3 1 O/O aceste schimbari

28% se simt nepregatiti

UE 16%

ii vad pe angajatori drept

o/ I .
. . principalii responsabili — cel
Angajatorii 8% o mai rar raspuns

Nu stiu 15%

Q7_1acord; Q8 pregétire; Q9 cine e responsabil de tranzitie? [24]




'. [AXA A] RIAZ SHAH - RESISTANCE IS FUTILE - PE SEGMENTE

Cine sa gestioneze tranzitia, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000

Educatia 22

Individul A

UE 16%

Angajatorii 8%

Nu stiu 5%

Statul 23

%

%

White collars n=271

20%

23%

17%

19%

1%

1%

Q9. Cine poarta principala responsabilitate pentru gestionarea tranzitiei? Baza: total 1000 - white collars 271 decident 135

Decidenti n=135

14%

27%

19%

27%

1%

w
R

[25]



[AXA B] RADU GEORGESCU

Sceptici fata de tara, dar increzatori in antreprenori

Ce influenteaza cel mai mult pozitia Romaniei in Al?

Educatie
Infrastructura digitald 29%
Coruptie %
Plecarea specialistilor din tara 24%
Talent IT 23%
Birocratie %
Investitii 20%
Guvernanta / stabilitate politica 19%
Fonduri europene 16%
Energie 10%

Nu stiu 10%

QIO porzitia Romaniei; Q7_7 acord; QT factori-cheie (max. 3).

N
)]

36%

38%

18%

58%

IMPACTUM
INSIGHTS

cred ca Romania este in urma
in cursa globala Al

o vad intr-o pozitie
avantajata

cred ca antreprenorii romani
pot deveni competitivi global
cu ajutorul Al

[26]



. [AXA B] RADU GEORGESCU - PE SEGMENTE

IMPACTUM
INSIGHTS

- Decidentii vdd mai des Romania in avantaj vs. ceilalti respondenti

Inurma

Nici in urmg, nici avantajata

Avantajata / la intersectie

Nu stiu

QI10. Romania este mai degraba ,in urma

Total populatie n=1.000
Scor: 2,70/ 5 (5 = avantajaté)

18%

7%

" sau ,avantajatd” in cursa globala Al?

White collars n=271

Scor: 2,81/ 5 (5 = avantajata)

39%

32%

24%

4%

Decidenti n=135
Scor: 2,99 / 5 (5 = avantajata)

31%

28%

4%

[27]



. [AXA B] RADU GEORGESCU - PE SEGMENTE

~ Increderea in antreprenorii romani, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000 White collars n=271
Scor: 3,76 / 5 (5 = total de acord) Scor: 3,74 / 5 (5 =total de acord)

De acord 58%

Neutru 25% 23%

Dezacord [efA 12%

Nustiu R 4%

Q7_7. ,Antreprenorii romani pot construi afaceri competitive global folosind AL”

Decidenti n=135
Scor: 3,89 /5 (5 =total de acord)

12%

5%

[28]



‘. [AXA B] RADU GEORGESCU - PE SEGMENTE

Educatie

Infrastructura digitala

Coruptie

Plecarea specialistilor din tara
Talent IT

Birocratie

Investitii

Guvernanté / stabilitate politica
Fonduri europene

Energie

Nu stiu

. * A

Ce influenteaza pozitia Romaniei in

Al, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

—
]
s
L

T
()

N
=3
[
et
D
3
IR
o
O
O

36%

29%

24%

23%

21%

20%

19%

16%

10%

I 5
()]
R

| I

10%

QIl. Ce factori influenteazé cel mai mult pozitia Romaniei? Max. 3 rdspunsuri.

White collars n=271

30%
30%
24%
24%

27%

N
[}
R

IS
X2
R
N
o R
o% R

23%

23%

15%

10%

6

Decidenti n=135

22%

20%

21%

21%
13%

15

31%

32%

[29]
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. [AXA C] MO GAWDAT - DONT RAGE AGAINST THE MACHINE!

Curiozitatea, nu frica, este emotia dominanta

Curiozitate

Speranta

Entuziasm

Indiferenta

Scepticism / neincredere

Neliniste

Frica

Nu stiu

QI12. Emotia dominanté fata de Al

40%

15%

~
2

5%

10%

12%

[6)}
3
°

.Q7_2 acord.

62%

27%

52%

IMPACTUM
INSIGHTS

simt curiozitate, sperantd sau
entuziasm

simt scepticism, neliniste sau
frica

cred ca vor apuca sa vada o
inteligenta artificiala
superioara omului

[30]



IMPACTUM
AT - DONT RAGE AGAINST THE MACHINE! - PE SEGMENTE
e =ik INSIGHTS

Emotia dominanta fata de Al, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Curiozitate 40% 39% 31%

Speranta 15% 18% 21%

Entuziasm 8% 7%

~l
S
[0} [0} J
!H S
R

Indiferenta . 5% 6%
Scepticism / neincredere 13% 9
Neliniste 9%
Frica pigz - 5%
Nu stiu G l 3% I 2%

Q12. Ce emotie simti cel mai des cand te gandesti la AI? [31]




' [AXA C] CE1I INGRIJOREAZA PE ROMANI

Principalele temeri: pierderea joburilor si a controlului

Pierderea locurilor de munca

Lipsa controlului uman asupra Al
Izolare sociala

inlocuirea creativitatii umane

Arme si aplicatii militare

Al greu de tras la rdspundere
Manipulare electorala

Oameniiisi pierd din abilitati
Supraveghere, incélcarea vietii private
Deepfake-uri si dezinformare

Al ne depéaseste, ne pierdem rostul
Continut folosit fard consimtamant
Prea multé putere la companiile tech
Concurenta neloiala

Prejudeciti si discriminare

Monopoluri, lipsa de diversitate

32%
%

26%
26%
. 14%
o
26%
26%
23

2122% -I -I o/o

20%
17%
15%

©

| |
R
R
* :
&

8%

QI13. Ce te ingrijoreaza in legatura cu Al? Raspunsuri multiple. Q14. Cea mai importanta ingrijorare.

IMPACTUM
INSIGHTS

considera pierderea locurilor
de munca cea mai
importanta ingrijorare

nu au niciuna dintre aceste
temeri

[32]



- P IMPACTUM
AXA C] CEIl INGRIJOREAZA PE ROMANI - PE SEGMENTE
® acl INSIGHTS
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Pierderea locurilor de munca 2 23%

w

2%

Lipsa controlului uman asupra Al 28 2 28%

lzolare sociala 27 25% 16%

Inlocuirea creativitatii umane % 25% 7%

Arme si aplicatii militare % 21% 20%

Al greu de tras la raspundere % % 21

Manipulare electorala % 20% 3%

OameniiTsi pierd din abilitati % 23% 15

Supraveghere,incélcarea vietii private % % 23%

Deepfake-uri si dezinformare 22% 26 28%

Al ne depéseste, ne pierdem rostul 21% 15% 13%

Continut folosit fara consimtédmant 20%

9% 20%

Prea multé putere la companiile tech 17% 18% 17%

Concurenta neloiald 15% 14% 10%

Prejudeciti si discriminare 9

©
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Monopoluri, lipsa de diversitate %

Q13. Ce te ingrijoreaza in legatura cu Al? Raspunsuri multiple. [33]




- . " IMPACTUM
® [AXAC] CETI INGRIJOREAZA PE ROMANI - PE SEGMENTE INSIGHTS

Cea mai importanta temere, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Pierderea locurilor de munca 14% 14% 13%

Deepfake-uri si dezinformare 9% 2% 16%

Lipsa controlului uman asupra Al 8% 7% 1%
P! P

Oamenii si pierd din abilitati 7% 5% 4%

|zolare sociala 6% 9% 3%

Arme si aplicatii militare 6% 7% 4%

Q14. Cea mai importanta ingrijorare acum (top 6, % din tot segmentul). [34]




. [AXA D] DIVERTIS & TONI GRECU - Al S| CREATIVITATEA

Din cauza Al, creativitatea umana devine...

Mai valoroasa 32%

Mai putin relevanta 40%

Nu stiu

QI15. Creativitatea umana in era Al. Q7_3 acord. Total adulti 18+, n=1000.

IMPACTUM
INSIGHTS

Despre creativitate, opiniile sunt impartite

Al poate crea arta si umor la fel de bune ca oamenii”

De acord 40%

Neutru 28%

Dezacord 26%

Nu stiu

12 IlI

[35]



'. [AXA D] DIVERTIS & TONI GRECU - Al $| CREATIVITATEA - PE SEGMENTE

Creativitatea umana in era Al, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000

Mai valoroasa 32%

Neschimbata 7%

Mai putin relevanta 40%

Nu stiu 1%

Q15. Al face creativitatea umana mai valoroasa sau mai putin relevanta?

White collars n=271

10%

16%

39%

36%

Decidenti n-=135

43%

23%

27%

7%

[36]



'. [AXA D] DIVERTIS & TONI GRECU - Al $| CREATIVITATEA - PE SEGMENTE

Al, arta si umor, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000
Scor: 3,23 / 5 (5 = total de acord)

De acord

Neutru

Dezacord

Nustiu BG4

Q7_3. Al poate crea arta si umor la fel de bune ca oamenii.”

White collars n=271

Scor: 3,39/ 5(5 = total de acord)

2%

26%

24

%

48

%

Decidenti n=135
Scor: 3,68 / 5 (5 =total de acord)

15%

3%

[37]



|

[AXA E] ANDREIPETREANU - MIT VS. REALITATE

La serviciu, Al se foloseste mai ales neoficial

1l folosesc pe cont propriu, neoficial 24%
Deocamdata doar se discuta AV
In test, cu rezultate mixte 15%

Nici folosit, nici discutat 13%

Folosit intens si util 13%
Restrictionat / interzis oficial . 2%
Nu se aplica 10%

Nu stiu . 2%

Q16. Al la locul de muncé — afisata doar celor care lucreaza (n=598). Q7_4 acord.

24%

13%

36%

IMPACTUM
INSIGHTS

dintre cei care lucreaza
folosesc Al din proprie
initiativa (,shadow Al")

lucreaza in firme unde Al e
folosit intens si util

cred ca discutiile despre Al
sunt mai mult hype decét
realitate

20% nu sunt de acord

[38]



. [AXAE] ANDREIPETREANU - MIT VS. REALITATE - PE SEGMENTE

IMPACTUM
INSIGHTS

Al la locul de munca: decidentii raporteaza mai des utilizare

[ ° 4
oficiala
Total populatie n=598
1l folosesc pe cont propriu, neoficial 24%
Deocamdata doar se discuta 21%

n test, cu rezultate mixte 15%

Nici folosit, nici discutat 13%

Folosit intens si util 13%

Restrictionat / interzis oficial I 2%

Nu se aplica 10%

Nu stiu 2%

Q16. La locul tau de muncs, Al este in prezent.. Afisata doar celor care lucreaza.

White collars n=271

ll

2%

9%

2%

%

14

%

20%

17%

26

%

Decidenti n=135

23%
18%
14%
9%
24%

I2%

10%

I1%

[39]



|

[AXA F] DEZBATERE - ECONOMIA CENTAURULUI

Romanii mizeaza pe ,centaur”: omul plus Al

Peste 5 ani, jobul meu va fi.. (cei care lucreaza)
Disparut - 4%
Transformat radical 28%
Putin schimbat 43%

Neschimbat 20%

Nu stiu 5%
e

Q17. Jobul peste 5 ani — afisata doar celor care lucreaza (n=598). Q7_5 acord.

IMPACTUM
INSIGHTS

cred ca viitorul muncii

6 8 % inseamna colaborarea om-Al,

nu inlocuirea omului

dintre cei care lucreaza cred

3 2% ca jobul lor va fi transformat

radical sau va disparea

4% cred ca jobul lor va disparea

[40]



IM
AXA F] DEZBATERE - ECONOMIA CENTAURULUI - PE SEGMENTE
® war INSIGHTS

Jobul peste 5 ani, pe segmente

Total populatie n=598 White collars n=271 Decidenti n=135
Disparut 4% l 4%
Transformat radical

28
Putin schimbat 43%

Nu stiu 5%

QI7. Cum crezi ca va arata jobul tdu peste 5 ani? Afisata doar celor care lucreaza. [41]




|

. [AXA F] DEZBATERE - ECONOMIA CENTAURULUI

Cele mai valoroase competente: folosirea Al si invatarea
continua

Folosirea eficienta a Al 32%
Invatare continua 29% 3 2 o/
. (o)
Creativitate 29%
Abilitati tehnice 28%
Adaptabilitate 24%
29%
Comunicare 22% o
Gandire critica 17%
Inteligenta emotionala 15%

5
Abilitati practice / manuale 14% ] 5 (o)

Judecata etica 1%

Nu stiu 10%

Q18. Ce competente vor deveni cele mai valoroase in era Al? Max. 3 raspunsuri.

IMPACTUM
INSIGHTS

aleg folosirea eficienta a
instrumentelor Al

aleg capacitatea de ainvata
continuu

aleg inteligenta emotionala
gandire critica: 17%

[42]



IMPACTUM
AXA F] DEZBATERE - ECONOMIA CENTAURULUI - PE SEGMENTE
® war INSIGHTS

Competentele erei Al, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135
Folosirea eficienta a Al 29% 27%
Invatare continua 26% %
Creativitate A 23%
Abilitati tehnice 29% 24%
Adaptabilitate 24% 26%
Comunicare 22% 22% 21%

Gandire critica 1

N

1%

N

5%

Inteligenta emotional& 5% 17% 9%

Abilitati practice / manuale 14% 18% 14%

Judecata etica 1% 12% 17%

4% 5%

| N |
©
N
g
i N
o

I N
X

Nu stiu 10%

Q18. Ce competente vor deveni cele mai valoroase in era Al? Max. 3 raspunsuri. Baza: total 1000 - white collars 271 decident! 135 [43]




‘ [AXA G] NANCY RADEMAKER - URMATORUL TAU CLIENT NU VA FIUN OM

»,Mi s-ar parea normal ca un agent Al sa cumpere
inlocul meu”

De acord 24%

Neutru 23%

Dezacord 47%

Nu stiu . 6%

Q7_6 acord; Q20. Incredere pentru o decizie financiarad importanta. Total adulti 18+, n=1.000.

Cand e vorba de bani, incredereain Al scade

IMPACTUM
INSIGHTS

Pentru o decizie financiara importanta, am mai multa

Un consultant uman

Depinde

Al

Nu stiu

incredere in...

1%

5%

34%

(5107

[44]



‘. [AXA G] NANCY RADEMAKER - URMATORUL TAU CLIENT NU VA FIUN OM - PE SEGMENTE

Agentul Al care cumparain locul tau, pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000
Scor: 2,62 /5 (5 = total de acord)

De acord 24%
Neutru 23%

Dezacor
d

Nu stiu l 6%

Q7_6. ,Mis-ar parea normal ca un agent Al s cumpere in locul meu.”

47%

White collars n=271
Scor: 2,85/ 5(5 = total de acord)

1%

21%

3

5%

43%

Decidenti n=135
Scor: 3,15 / 5 (5 = total de acord)

34%

2%

[45]



i IMPACTUM
AXA G] NANCY RADEMAKER - URMATORUL TAU CLIENT NU VA FIUN OM - PE SEGMENTE
i INSIGHTS

- Om sau Al pentru o decizie financiarg, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Un consultant uman 50% 58% 57%

Depinde 34% 30% 27%

Al 1% n% 15%

Nu stiu 5% 2% 1%

Q20. In cine ai mai multa incredere pentru o decizie financiarad importanta? [46]




. [AXA H] DEZBATEREA OXBRIDGE - PARADIS SAU APOCALIPSA?

Motiunea imparte publicul in trei tabere

Motiune: ,Accelerarea dezvoltarii Al ne va conduce spre o era a abundentei, nu spre colapsul umanitatii.”

m Pentru = impotriva # Nehotarati

Q21. Cum ai vota aceasta motiune? Total n=1000; 18-34n=321 35-54n=432, 55+ n=247.

IMPACTUM
INSIGHTS

[47]



) IMPACTUM
AXA H] DEZBATEREA OXBRIDGE - PARADIS SAU APOCALIPSA? - PE SEGMENTE
® wan INSIGHTS

Decidentii sustin motiunea, publicul larg ezita

Motiune: ,Accelerarea dezvoltarii Al ne va conduce spre o era a abundentei, nu spre colapsul umanitatii.”

Total populatie

White collars

Decidenti

m Pentru 1 Impotriva 8 Nehotarati

Q21. Cum ai vota aceasta motiune? Afisata tuturor. Baza: total 1000 - white collars 271 decident] 135 [48]




) IMPACTUM
EXPERTII VS. ROMANIA] PE SEGMENTE
® ExPeRT ] INSIGHTS

Acordul cu afirmatiile despre Al, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Al va schimba fundamental viata si
munca

67% 69%

o2}
[0}
R

Un Al superior omului va aparea in

. Lo 52%
timpul vietii mele

59%

o)
R
o~

Al poate crea arta si umor ca oamenii 40% 48% 57%

Discutia despre Al e mai mult hype 36% 52%

Viitorul muncii = colaborare om—Al 68% 73% %

Normal ca un agent Al s& cumpere

. 24%
pentru mine

35% 40%

Antreprenorii romani pot concura

global cu Al e

60%

2

Scoala ar trebui sa predea mai mult
despre Al

w
X
o
)
)
~
a

53% % 58%

Q7. % ,total” +,mai degrab& de acord” cu fiecare afirmatie. [49]




h IMPACTUM
EXPERTII VS. ROMANIA] PE SEGMENTE
® ExPeRT ] INSIGHTS

Cunoastere, pregatire si emotii, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135
Pregatire: scor 3,03 / 5 Pregétire: scor 3,41 /5 Pregatire: scor 3,62 / 5

Stiu multe despre Al 36%

54% 56%

Se simt pregatiti pentru schimbari 31%

45% 53%

Se simt nepregatiti 28%

19% 15%

Emotii pozitive (curiozitate,
62%

speranta...) 64% 70%
Emotii negative (scepticism, fric...) 27% 7% 1%
Platesc un abonament Al 7% 30% 51%
Au auzit de Al Act 34%

A41% 57%

Q1 stiu multe (T2B); Q8 pregatiti (T2B); Q12 emotii; Q6 abonament (% din toti adultii); Q25 Al Act. [50]




l [SECTIUNEA 3]

Dincolo de agenda

Formare si recalificare, reglementare, dezinformare si obstacolel



|

[FORMARE SI RECALIFICARE]

Multi vor cursuri de Al, putini au acces la ele

Acces la cursuri de Al relevante pentru job (cei care lucreaza)

Mi-ar placea, dar nu am acces 49%
Am deja acces 24%
Nu ma3 intereseaza 14%

Nu se aplica

LIII

Q19. Cursuri de Al — afisata doar celor care lucreaza (n=598). Q7_8 acord; Q23.

49%

53%

5%

IMPACTUM
INSIGHTS

dintre cei care lucreaza si-ar
dori cursuri de Al, dar nu au
acces

vor mai multe ore despre Al si
folosirea lui responsabila la
scoala

dintre adulti afla despre Al din
traininguri la locul de munca

[52]



. [FORMARE SIRECALIFICARE] PE SEGMENTE

- Accesul la cursuri de Al: decidentii sunt cei mai avantajati

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=598 White collars n=271

Mi-ar pldcea, dar nu am acces 49% 44%

Am deja acces 24% 32%
Nu ma intereseaza 14%

1%

Nu se aplica 14% 12%

QI19. Situatia ta privind cursurile de Al relevante pentru job. Afisata doar celor care lucreaza.

Decidenti n=135

34%

39%

15%

1%

[53]



IMPACTUM
@  [REGLEMENTARE] INSIGHTS

~ Doi din trei roméni nu au auzit de Al Act

Reglementarea Al protejeaza cetatenii sau franeaza

. . o Cine ar trebui sa reglementeze Al in Romania?
inovatia®

Guvernul si autoritatile romane 46%
Protejeaza 30%
Companiile Al (autoreglementare) 35%
Uniunea Europeana 27%
Echilibrata 32% Regulator national independent 22%

Mediul academic, societatea civila 21%

Franeaz4 inovatia 18% Organizatii internationale 15%

Instante / sistem juridic 15%

Nu e nevoie de reglementare 3%

Nu stiu

\|"

Nu stiu  [R1073

Q25 au auzit de Al Act (66% nu); Q26 protejeaza sau franeaza; Q22 cine s& reglementeze (max. 3). [54]




IMPACTUM
REGLEMENTARE] PE SEGMENTE
L ] INSIGHTS

Cunoasterea Al Act: decidentii sunt mult mai informati

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Da
Nu

Q25. Stiai ca UE a adoptat o lege privind reglementarea Al (Al Act)? Baza: total 1000 - white collars 271+ decident 135, [55]




Protejeaza

Echilibrata

Franeaza inovatia

Nu stiu

'. [REGLEMENTARE] PE SEGMENTE

Protejeaza sau franeaza? Pe segmente

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=1.000
Scor: 2,83 /5 (5 = franeaza)

18%

20%

White collars n=271
Scor: 2,75/ 5(5 = franeaz3)

33%

19%

14%

Q26. Reglementarea Al protejeaza cetatenii sau franeaza inovatia? Baza: total LOOO - white collars 271 decidenti 135,

Decidenti n=135

Scor: 2,77 / 5 (5 = franeaza)

34%

33%

23%

10%

[56]



IMPACTUM
REGLEMENTARE] PE SEGMENTE
L ] INSIGHTS

- Cine sa reglementeze Al, pe segmente

Total populatie n=1.000 White collars n=271 Decidenti n=135

Guvernul si autoritatile roméane 46% 43% 32%

Companiile Al (autoreglementare) 35% 37% %

Uniunea Europeana 27% 30% %

Regulator national independent 22% 24% 24%

Mediul academic, societatea civila % 22% 28%

Organizatii internationale 15% 18% 16%

| I
I N
[(e]
w
w

Instante / sistem juridic 15% 1 13%

3% 2%

|

—
N
B

—

Nu e nevoie de reglementare

Nustiu e 8%

Q22. Cine ar trebui sa reglementeze AlTn Romania? Max. 3 rdspunsuri. [57]




|

. [INTEGRITATEA INFORMATIEI]

IMPACTUM
INSIGHTS

Doi din trei cred ca ar recunoaste continutul generat de Al

am

® Sigur da = Probabil da ® Probabil nu ® Sigur nu 1 Nu stiu

Q24. Ai putea recunoaste online continut generat de Al (imagine, video, text)? [58]




IMPACTUM
INTEGRITATEA INFORMATIEI] PE SEGMENTE
L Tl INSIGHTS

Increderea ca pot recunoaste Al creste cu statutul profesional

7%‘
‘
I ‘

® Sigur da = Probabil da ® Probabil nu ® Sigur nu 1 Nu stiu

Total populatie

White collars

Decidenti

Q24. Ai putea recunoaste online continut generat de AI? Afisata tuturor. [59]




|

[MEDIUL DE AFACERI]

In companii, securitatea datelor este principala frana

Securitatea datelor 18%
Costuri 15%
Incertitudine legala (Al Act) 12%
Rezistenta la schimbare 9%

Beneficii incerte (ROI)

9}

Lipsa de know-how %

)}

Lipsa timpului %

o0

I 0
R

Lipsa datelor de calitate %
Nu exista bariere 12%

Nu stiu 7%

Q28. Principala bariera interna in adoptarea Al in compania ta.

18%

15%

12%

IMPACTUM
INSIGHTS

indica securitatea si
confidentialitatea datelor ca
principald bariera

indica costurile

indica incertitudinea legala
legatd de Al Act

[60]



IMPACTUM
‘ [MEDIUL DE AFACERI] PE SEGMENTE INSIGHTS

Decidentii adauga frane organizationale: rezistenta, timp, ROI

White collars n=271 Decidenti (din white collars) n-96

Securitatea datelor 18%

I

%

Costuri 15% %

Incertitudine legala (Al Act) 12% 10%

Rezistenta la schimbare 14%

(o]

Beneficii incerte (ROI) %

1%
Lipsa de know-how 6 7%
Lipsa timpului 6 %

Lipsa datelor de calitate 6

[0

| |
]

3

Nu exista bariere 12% 10%

©
R

Nu stiu 7% 4

Q28. Principala bariera interna. Afisaté doar white collars — nu exista ,total populatie”. [61]




[SECTIUNEA 4]

Unde difera opiniile

Varstg, frecventa utilizarii, gen, mediu si educatie — care grupuri s
care raman in urma si unde opiniile sunt polarizate.



[SEGMENTE] VARSTA

Varsta face cea mai mare diferenta

IMPACTUM
INSIGHTS

Folosesc Al zilnic

Platesc un abonament Al

Stiu multe despre Al

Se simt pregétiti pentru schimbari

Au emotii pozitive fata de Al

Cred ca vor apuca un Al superior omului
Ar |asa un agent Al sa cumpere pentru ei
Ar recunoaste continut generat de Al

Au auzit de Al Act

Nehotarati privind motiunea Oxbridge

Procente ponderate. Albastru/portocaliu = cu min. 8 puncte peste/sub total.

36

31

62

52!

24

65

34

41

36

63

48

70

63

38

79

46

28

20

35

34

61

48

27

70

33

40

25

21

60

49

16

55

29

48

[63]



[SEGMENTE] FRECVENTA UTILIZARII

Cine foloseste Al des e mai increzator si mai optimist

IMPACTUM
INSIGHTS

Stiu multe despre Al

Se simt pregatiti pentru schimbari

Au emotii pozitive fata de Al

Cred cd schimbarea e inevitabild

Cred n colaborarea om—Al
Antreprenorii romani pot concura global
Roménia e intr-o pozitie avantajata
Prefera un consultant uman

Voteazd pentru motiunea Oxbridge

Nehotarati privind motiunea

Procente ponderate. Albastru/portocaliu = cu min. 8 puncte peste/sub total.

31

62

67

68

58

18

50

31

41

55

80

78

81

73

28

38

46

36

33

69

74

78

65

21

45

34

37

20

53

62

59

50

57

23

46

28

36

33

22

68

15

56

(64]



[SEGMENTE] GEN - MEDIU - EDUCATIE

Educatia conteaza mai mult decat mediul de rezidenta

IMPACTUM
INSIGHTS

Folosesc Al cel putin sdptédmanal

Folosesc Al zilnic 20
Se simt nepregatiti 28
Au emotii negative fata de Al 27
Cred ca vor apuca un Al superior omului 52
Cred in colaborarea om—Al 68
Prefera un consultant uman 50
Au auzit de Al Act 34
Jobul lor se va transforma radical sau va disparea 32

Procente ponderate. Albastru/portocaliu = cu min. 8 puncte peste/sub total.
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# [INCUVINTELELOR]

Ce |-ar intreba romanii pe un expert global in Al

Incotro se indreapta Al si lumea 31%

Control, sigurants, limite 13%

[ee]

De ce exista Al / cine |-a creat %

[ee]

Al scapé de sub control / amenintare %
Joburi si viitorul muncii

Uz personal, bani, afaceri

[0}

I m

B3 B3 B3
I * R
2 R

Incredere, adevar, acuratete

Romania

a

Educatie, copii, competente

[6)]

Ce poate si ce nu poate Al

Intrebari fara legatura cu Al 31%

Q27 (deschisa). Raspunsuri grupate pe teme; citate cu ortografia corectata.

IMPACTUM
INSIGHTS

+Putem fi siguri ca Al va fi controlat de oameniin
viitor, si nu invers?”

,Ce se va intdmpla cu locurile de munca ale
oamenilor care lucreaza in depozite, restaurante /
munca fizica in urmatorii 10 ani?”

~Spre ce meserie sa indrum copilul de 8 ani?”

.Cine e responsabil cand se intdmpla ceva urat?”

[66]



' [IN CUVINTELE LOR] PE SEGMENTE

Temele intrebarilor pentru experti, pe segmente

Incotro se indreapta Al si lumea
Control, sigurant3, limite

De ce exista Al / cine |-a creat

Al scapé de sub control / amenintare
Joburi si viitorul muncii

Uz personal, bani, afaceri

Incredere, adevar, ac uratete
Romania

Educatie, copii, competente

Ce poate si ce nu poate Al

Intrebari fara legatura cu Al

IMPACTUM
INSIGHTS

Total populatie n=543

31%

13%

[ee]

6%

5%

[é)}
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3
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31%

Q27 (deschisa). Un raspuns poate avea mai multe teme.

White collars n=158

31%
14%

6%

1%
A
%
b 3%
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J; '
o

Decidenti n=69

B
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[CONCLUZIA PENTRU SUMMIT]

IMPACTUM
INSIGHTS

Curiosi fata de Al — dar inca nepregatiti

Utilizare

89%

au folosit cel putin un
instrument Al

White collars 95% - decidenti
92%

49%

dintre cei care lucreaza vor cursuri de Al, dar nu
au acces
White collars 44% - decidenti 34%

Asteptari

Pregétire 6 7 0/0

/O

viata si munca
se simt pregatiti White collars 69% - decidenti 66%
White collars 45% - decidenti 53%

66% 47%

nu au auzit de Al Act nu stiu daca Al aduce abundenta sau colaps
White collars 59% - decidenti 43% White collars 32% - decidenti 22%



[CONCLUZIA PENTRU SUMMIT]

IMPACTUM
INSIGHTS

Ce inseamna rezultatele pentru companii, autoritati si summit

[O1]

[03]

Investiti in formarea angajatilor

49% dintre cei care lucreaza si-ar dori cursuri de Al, dar nu au
acces, iar doar 5% invata despre Al la locul de munca. Angajatorii
care actioneaza primii vor castiga avantajul.

Puneti controlul in prim-plan

Pierderea controlului uman silipsa de responsabilitate se numara, alaturi
de pierderea joburilor, printre principalele temeri — si domina intrebarile
adresate expertilor. Vorbiti despre limite si garantii, nu doar despre
progrese.

IMPACTUM INSIGHTS

[02]

[04]

Aduceti ,shadow Al” la lumina

24% dintre cei care lucreaza folosesc deja Al din proprie initiativa, in
timp ce doar 13% lucreaza in firme care il folosesc intens. Reguli clare
pot transforma aceste experimente individuale intr-un avantaj pentru
companie.

Convingeti nehotaratii

41% sunt nehotdratiin privinta motiunii, iar 66% nu au auzit de Al
Act. Exemplele practice, explicate pe intelesul tuturor, conving mai
mult decéat scenariile utopice sau apocaliptice.

[69]



* [SECTIUNEA 5]

Anexa

Detalile complete ale ponderarii.




. IMPACTUM
# [ANEXA] PONDERARE INSIGHTS

Structura esantionului: realizata vs. tinta

Barbati Nord-Est

Femei 510 57 520 Sud-Est 12,7 12 12,0
Varsta 18-24 12,9 8 8,0 Sud-Muntenia 15,9 15 15,0
Varstd 25-34 19,2 13 13,0 Sud-Vest Oltenia 8,3 10 10,0
Varsta 35-44 213 16 16,0 Vest 89 9 9,0
Varsta 45-54 21,9 17 17,0 Nord-Vest n.2 13 13,0
Varstd 55-64 16,6 17 17,0 Centru 131 12 12,0
Varsta 65+ 81 29 29,0 Bucuresti-lifov 12,1 12 12,0
Urban 700 53 530

Rural 300 47 47,0

Fara studii superioare a4 77 770

Cu studii superioare 28,6 23 23,0

Procente neponderate si ponderate, n=1.000. [72]



Realizat pentru — 1Q Digital Summit Bucuresti 2026

Multumim

Inteligenta artificiald in Romania

Ai de luat o decizie? Hai s& gasim impreuna raspunsul. IMPACTUM
hello@impactuminsights.com INSIGHTS
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